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Rozwiàzania 
Stora Enso dotyczàce identyfi-
kacji produktów i ochrony marki

Stora Enso wprowadzi niebawem na rynek nowe rozwiàzanie w zakresie

ochrony marki i identyfikacji produktów PackAgent.

Kwestia ochrony produktów przed piractwem i podróbkami jest niezwykle

istotna dla wielu przedsi´biorstw. PackAgent firmy Stora Enso ma zapewniç wyso-

ki poziom zabezpieczeƒ przed tego rodzaju praktykami przez identyfikacj´ pro-

duktu w ca∏ym ∏aƒcuchu dostaw, tj. od chwili, gdy wyrób opuszcza zak∏ad produk-

cyjny, poprzez sieç poÊredników i dystrybutorów, a˝ po dostarczenie do koƒcowe-

go u˝ytkownika.

W zwiàzku z wprowadzeniem na rynek nowego rozwiàzania Stora Enso podpisa-

∏a z firmà BearingPoint porozumienie o strategicznej wspó∏pracy w zakresie sprzeda-

˝y, implementacji i integracji systemu PackAgent. We wspólnym rozwiàzaniu obu

firm wykorzystano te˝ program Trackway, stworzony przez fiƒskà firm´ Stockway.

PackAgent to rozwiàzanie unikalne ze wzgl´du na mo˝liwoÊç zintegrowania
w jednym opakowaniu ró˝nych technologii identyfikacji produktów – mówi Kirsi 

Viskari, odpowiedzialna za tzw. opakowania inteligentne w dziale Consumer

Boards firmy Stora Enso. – Pozwala ono na Êledzenie i identyfikacj´ produktów za-
równo na poziomie jednostkowym, jak i zbiorczym (np. w paletach). Identyfikacja
mo˝e nastàpiç poprzez odczyt etykiet RFID, indywidualnych kodów kreskowych dru-
kowanych w technologii cyfrowej lub w inny sposób.

Poniewa˝ PackAgent mo˝e pracowaç w oparciu o indywidualne kody kreskowe, sta-
nowi znakomite rozwiàzanie dla firm, które nie sà przygotowane do wprowadzenia tech-
nologii RFID – mówi Marko Torivari, kierujàcy fiƒskim zespo∏em BaeringPoint.

PackAgent wskazuje na jeden z najwi´kszych problemów zwiàzanych z zastoso-
waniem technologii RFID, gdzie decyzja o rodzaju i czasie zabezpieczenia wyrobu le-
˝y cz´sto po stronie producenta. W przypadku rozwiàzania PackAgent etykieta RFID
jest do∏àczana na poziomie pakowania produktu, a nie jego wytwarzania – mówi

Brent Proud, kierujàcy dzia∏em RFID w pó∏nocnoamerykaƒskim oddziale 

BearingPoint.

Opracowano na podstawie informacji firmy Stora Enso

Nowe plotery Océ
Firma Océ wprowadza na rynek dwa nowe modele ploterów wielkoformato-

wych – CS2044 i CS2024. Pozwalajà one na uzyskiwanie ostrych i wyraênych ele-

mentów wydruku oraz kolorowej grafiki na papierach fotograficznych, dlatego

skierowane sà zarówno do sektora CAD, jak i graficznego.

Plotery sà dost´pne w szerokoÊciach druku: CS2044 – 44 cale (105,6 cm)

i CS2024 – 24 cale (57,6 cm). U˝ytkownik ma równie˝ mo˝liwoÊç wyboru pomi´-

dzy zastosowaniem standardowego sterownika Windows lub jednego z dwóch

opcjonalnych RIPów. U˝ytkownikom

specjalizujàcym si´ w kolorowej grafice

RIP Onyx GraphicsPro oferuje prze-

twarzanie plików postscriptowych, pe∏-

nà bibliotek´ kolorów Pantone, posze-

rzone profile mediów oraz inne przy-

datne funkcje.

Jak podaje producent, jednà z g∏ów-

nych cech wyró˝niajàcych oba modele

jest wysoka jakoÊç kolorystyczna, którà

uzyskuje si´ przy ka˝dym wydruku.

w organizacj´ opartà na podziale na
ró˝ne segmenty rynku (opakowania
gi´tkie, pod∏o˝a z tworzyw sztucznych,
papier i etykiety, opakowania – ten
segment obejmuje tak˝e druk offseto-
wy UV, tektury, opakowania papiero-
sów itp.) wspieranà przez dzia∏y funk-
cjonalne takie jak zaopatrzenie i pro-
dukcja, zakupy i innowacje.
Dzia∏alnoÊç niemieckiej grupy zwià-
zana z opakowaniami w 2004 roku
osiàgn´∏a wartoÊç ok. 610 mln euro.
Globalna wartoÊç obrotów Siegwerk
International (firmy powsta∏ej
w 1830 roku, zatrudniajàcej 4000
pracowników w 36 krajach) we
wszystkich sektorach zwiàzanych
z produkcjà farb offsetowych i wkl´-
s∏odrukowych przeznaczonych do
produkcji dzie∏owej i opakowaƒ 
wynios∏a 770 mln euro.
Na podstawie „Caractere” 
nr 616/2006 opracowa∏a IZ

Uszlachetnianie 
i zabezpieczanie
Firma Kurz opracowa∏a nowà trans-
parentnà foli´ holograficznà do dru-
ku zwojowego. Folià tà mo˝na wy-
konywaç t∏oczenie na zimno jako
komponent dekoracyjny i jako za-
bezpieczenie przed fa∏szerstwami.
Folie transparentne mogà byç stoso-
wane jako zabezpieczenie projektu
klienta, jego kolorystyki lub znaków
towarowych. We wspó∏dzia∏aniu
z wzorami hologramów i pod druko-
wanymi elementami powstajà do-
datkowe efekty wizualne utrudniajà-
ce równoczeÊnie fa∏szerstwa. W t∏o-
czeniu na zimno folie transparentne
lub metalizowane nanoszone sà 
(w przeciwieƒstwie do folii t∏oczo-
nych na goràco) bez dzia∏ania naci-
sku i temperatury. W drukowaniu
zwojowym warstwa kleju nanoszona
jest na pod∏o˝e. Nast´pnie nanoszo-
na jest folia, a klej jest utwardzany
przez promiennik UV. Technologia ta
najcz´Êciej znajduje zastosowanie
w produkcji etykiet samoprzylepnych
jako element uszlachetniania. 
Na podstawie „DruckMarket” 
nr 39/06 opracowa∏ AO 

Reorganizacja 
w grupie Apex
Od poczàtku roku wszystkie przed-
si´biorstwa grupy Apex dzia∏ajà 
pod wspólnym logo „APEX Group 
of Companies”. Przyj´to równie˝
wspólne has∏o przewodnie „Sprea-
ding Quality”, co oznacza „g∏oszàcy
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W urzàdzeniach tych wst´pnie zdefiniowane parametry drukowania automatycz-

nie wybierajà w∏aÊciwe ustawienia dla ka˝dej pracy, zapewniajàc tym samym od-

powiednià jakoÊç koƒcowà. To samo dotyczy profili mediów Océ. Zdefiniowane

profile zapewniajà, co podkreÊla producent, perfekcyjny dobór kolorów i mediów

dla danego plotera. Wynikajà z tego oszcz´dnoÊci zwiàzane z faktem, ˝e nie trzeba

wykonywaç wydruków próbnych.

Plotery zosta∏y zaprojektowane tak, aby mo˝na je by∏o rozbudowywaç wraz

z rozwojem potrzeb klienta.

Opracowano na podstawie informacji firmy Océ

Firma Black Red White 
kupi∏a system Duplo 5000
Firma Black Red White, której me-

ble obecne sà niemal w ka˝dym salonie

meblowym w Polsce, istnieje od 15 lat.

W pewnym momencie okaza∏o si´, ˝e

liczba zleceƒ dotyczàcych drukowania

instrukcji monta˝u mebli jest tak du˝a,

˝e op∏acalne dla firmy b´dzie posiada-

nie w∏asnej drukarni.

Najnowszà inwestycjà drukarni jest

system Duplo 5000, dostarczony przez 

firm´ Duplo Polska, który od grudnia

ub.r. skompletowa∏ 250 tys. instrukcji.

Instrukcje sà czarno-bia∏e, sk∏adane

w broszury o formacie A4. Zaawanso-

wany system zbierania zastosowany

w urzàdzeniu obs∏uguje tradycyjne od-

bieranie arkusz-po-arkuszu charaktery-

styczne dla offsetu. System zbudowany

jest z modu∏ów, które komunikujà si´ ze

sobà, co umo˝liwia jego rozbudowanie.

Opracowano na podstawie 
informacji firmy Duplo Polska

Heidelberg dostarcza 
najd∏u˝szà maszyn´ 

w Êrednim formacie
Od po∏owy 2005 roku we francuskiej firmie Alliora drukujàcej opakowania pra-

cuje maszyna Heidelberg Speedmaster CD 74 o d∏ugoÊci 21 metrów (na zdj´ciu).

Maszyna zosta∏a skonfigurowana na indywidualne ˝yczenie drukarni i obej-

muje osiem zespo∏ów farbowych, trzy zespo∏y lakierujàce, dwa suszàce oraz od-

jakoÊç”. Dzia∏anie to podyktowane
jest ch´cià podkreÊlenia, ˝e zak∏ady
tworzà ogólnoÊwiatowà grup´
z równymi jakoÊciowymi wymaga-
niami dla wszystkich produktów
i us∏ug. 
Przez ostatnie 10 lat firma Apex
przekszta∏ci∏a si´ z ma∏ego rodzinne-
go przedsi´wzi´cia w Êwiatowego
producenta wa∏ków rastrowych i do-
zujàcych. W tym czasie Apex otwo-
rzy∏ trzy zak∏ady produkcyjne na ró˝-
nych kontynentach: w Holandii, USA
i we W∏oszech (rozpocz´cie budowy
czwartego, na Dalekim Wschodzie,
jest w koƒcowej fazie negocjacji),
biura sprzeda˝y Apex Deutschland
i Apex Asia oraz stworzy∏ obejmujàcà
ca∏y Êwiat sieç przedstawicieli w po-
nad 50 krajach.
Opracowano na podstawie infor-
macji firmy Barmey

W papierni Veitsiluoto
Oprócz Âwi´tego Miko∏aja fiƒska 
Laponia s∏ynie tak˝e z wyjàtkowo
krótkiego dnia o tej porze roku
oraz... jednej z najnowoczeÊniej-
szych papierni w Europie. 
Zak∏ad produkcyjny Story Enso po∏o-
˝ony jest nad Zatokà Botnickà na
wyspie Veitsiluoto, zaledwie 100 km
od ko∏a podbiegunowego. Papiernia
produkujàca m.in. papiery Symbio
Text i Symbio Graphics by∏a miej-
scem docelowym wyjazdu szkolenio-
wego, który Ecco-Papier zorganizo-
wa∏ dla swoich klientów w dniach
10-12 stycznia. 

Zwiedzanie papierni po∏àczone z pre-
zentacjà by∏o znakomità okazjà, aby
z bliska zapoznaç si´ ze skompliko-
wanym procesem produkcyjnym pa-
pierów biurowych. W pe∏ni zintegro-
wany proces produkcji papieru,
zgodny z normami ISO 14001 oraz
9001, pozwala na rocznà produk-
cj´ ponad 550 tys. ton papieru 
biurowego. 
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Od lewej: pracownica drukarni,
Tomasz Gajkowski – dyrektor
generalny Duplo Polska oraz
Grzegorz Lewandowski – Key
Account Manager w firmie 
Duplo Polska


